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В статье ставится проблема изучения отношения российского общества к бизнесу как 
элемента экономического менталитета. Отмечается, что в последнее время актуальным 
направлением исследований российского общественного сознания, менталитета, 
настроений и представлений являются количественный, информационный, цифровой и 
наукометрический виды анализа, которые позволяют выявлять особенности не только 
собственно социально-экономических явлений, но и социальные представления и 
отношения к ним в Интернете. Показатели различных информационных систем и баз 
данных предоставляют сведения как об актуальных характеристиках экономического 
менталитета, так и о его динамике в различные исторические периоды. Цель данного 
исследования – изучение отношения к бизнесу в России в 1985-2000 гг. на основе 
рассмотрения показателей встречаемости слов в электронной библиотеке Google Books. 
Методом исследования является частотный анализ употребления термина «бизнес» в 
русскоязычном корпусе книг Google Books. Полученная динамика данных 
интерпретировалась как изменение интереса советских и российских авторов, их 
представлений и отношения к бизнесу в изучаемые годы. Методологической основой 
исследования выступали подход Digital Humanities, интеллектуально-исторический и 
психолого-исторический подходы к анализу социально-исторических факторов 
формирования общественного сознания и менталитета на основе продуктов 
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интеллектуальной деятельности (текстов и публикаций). Отношение к бизнесу 
рассматривалось по следующим психологическим компонентам экономического 
менталитета – когнитивному, аффективному и поведенческому. Результаты 
представлялись по двум хронологическим периодам – отношение к бизнесу в 1985-1991 
и 1992-2000 гг. Установлено, что на протяжении обоих периодов наблюдалась 
возраставшая динамика частоты употребления термина «бизнес». Это связывается с 
повышением интереса российского общества к экономике и конкретно к бизнесу в 
условиях преобразований в годы перестройки и перехода к рыночной экономике после 
распада СССР. В 1985-1991 гг. преобладала негативная аффективная оценка бизнеса, 
осуществлялся когнитивный анализ роли бизнеса в обществе и экономике. В 1992-2000 
гг. на первый план выходили когнитивный анализ различных видов бизнеса и 
поведенческая ориентация на внедрение бизнес-практик и образования. В заключение 
отмечается соответствие полученных данных другим количественным исследованиям 
развития экономики и отношения к ней в рассматриваемые периоды, а также 
обосновывается перспектива использования результатов в дальнейших цифровых, 
психолого-исторических и экономико-психологических работах. 

Ключевые слова: бизнес, экономический менталитет, экономическая психология, 
историческая психология, интеллектуальная история, цифровые гуманитарные науки.  

ВВЕДЕНИЕ 

В настоящее время активно развиваются информационные, цифровые, 

количественные, наукометрические исследования в социогуманитарных науках, в том 

числе в психологии, в рамках которых изучаются как первичные (непосредственные 

явления социального, экономического, образовательного и межличностного характера), 

так и вторичные (представления об этих явлениях и отношение к ним, знания, 

концепции) феномены (Бабкин, Алексеева, 2019; Психологические исследования…, 

2020; Слепко, 2021; Юревич и др., 2017). Информационная и цифровая реальность 

является самостоятельным исследовательским полем и материалом, на основе которого 

можно реконструировать особенности человеческой жизнедеятельности на современном 

этапе (Китова, Журавлев, 2021) и в различные исторические периоды прошлого. 

Одним из перспективных направлений исследований с использованием 

информационных и цифровых технологий является изучение экономического менталитета 

и сознания, социальных представлений и отношения к различным экономическим 
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феноменам (Журавлев, Китова, 2022а, б; Китова, Китов, 2020). Под экономическим 

менталитетом понимают систему осознанных и неосознанных экономических 

представлений, ценностей и установок, касающихся содержания экономической 

деятельности, предпринимательства, собственности, доходов и труда и регулирующих 

экономическое поведение человека (Балабанова, 2001; Захарова, 2011; Китова, Китов, 

2020; Марьяновский, 1996; Новозженко, 2007). Повышенный интерес к анализу 

информационных данных, касающихся элементов экономического менталитета, связан с 

тем, что современный человек существенную часть экономической активности реализует 

в Интернете, а также с тем, что в информационном пространстве возникают новые 

экономические феномены, в том числе экономико-психологические. Таким образом, 

развитие подобных исследований является актуальным на современном этапе развития 

общества и науки. 

Существующие исследования элементов экономического менталитета с 

использованием информационных и цифровых данных проводятся на основе анализа 

текстов, опубликованных пользователями социальных сетей и форумов, поисковых 

запросов в Google и Яндекс и др. Так, изучалось отношение российских пользователей к 

коррупции (Журавлев, Китова, 2022а), к экономике в условиях пандемии (Журавлев, 

Китова, 2022б), безработице (Семенова и др., 2021), определялись поведенческие 

стратегии при принятии потребительских решений в Интернете (Мензелеев, 2016) и др. 

Эти исследования касаются актуальных проявлений экономического менталитета, 

текущих представлений и отношения людей к различным экономическим явлениям, 

психологических характеристик их экономической активности. 

По нашему мнению, информационная и цифровая методология и их 

инструментарий могут быть направлены на изучение элементов российского 

экономического менталитета в прошлые исторические периоды. Для этого может быть 

проведен анализ данных, относящихся к продуктам деятельности, произведенным в 

предыдущие эпохи в истории нашей страны и общества. В качестве таковых продуктов 
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деятельности предлагается использовать публикации, размещенные в различных 

электронных базах данных. В публикациях авторы излагают свои идеи по разным 

социальным проблемам, в том числе экономическим. Содержание этих публикаций 

может выступить отражением экономического сознания и менталитета российского 

общества в конкретные исторические периоды. 

Такие исследования в настоящее время проводятся явно недостаточно в силу ряда 

ограничений как самих баз данных, так и получаемых результатов. Тем не менее, 

авторами представляются оригинальные результаты количественного анализа 

публикаций по проблемам исторического развития экономики (Быков и др., 2017), 

динамики использования различных экономических терминов (Олейник, 2022; 

Рабчевский, Кузьмичев, 2019), применения экономических технологий (Гарипова, 

2022), смены различных социально-экономических парадигм и эпох (Миловидов, 2020) 

и др. Приведенные исследования лишь опосредованно касаются проблематики 

экономической психологии и компонентов экономического менталитета.  

В данной работе ставится проблема изучения отношения российского общества к 

бизнесу в 1985-2000 гг. как частного элемента экономического менталитета. Данный 

социально-экономический феномен и сфера деятельности являются важной частью 

общества и экономики на современном этапе развития страны и в ее истории. Чаще всего 

социальные представления и отношения россиян к бизнесу изучаются социологическими 

методами (Васильева, 2020; Горшков, 2006; Устинова и др., 2015); также проводятся 

психологические исследования отношения к бизнесменам и предпринимателям 

(Коробанова, Мужичкова, 2013), особенностей экономического самоопределения 

молодежи через отношение к предпринимательской деятельности (Журавлев, 

Купрейченко, 2007), самоопределения предпринимателей (Позняков, 2023). 

Исторический аспект отношения к бизнесу можно определить только опосредованно, 

через исторические источники и исторические исследования бизнеса и 

предпринимательства в СССР (Бессолицын, 2010; Пасс, 2019; Сущенко, 2000; 
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Тарасова, 2019). Хотя количественные исследования встречаемости термина «бизнес» 

уже проводились (Олейник, 2022), однако в них анализировалась лишь сама динамика, 

а контекст его употребления и тематика публикаций детально не рассматривались. Таким 

образом, в качестве актуального можно обозначить вопрос изучения истории отношения 

к бизнесу в России как элемента экономического менталитета российского общества. 

Рассматриваемый исторический период (1985-2000 гг.) выбран по причине его 

высокого значения для развития бизнеса в России, а также переходного статуса этих лет 

– от социалистического устройства общества и экономики к демократическому и 

капиталистическому. Сравнение двух периодов (перестройки (1985-1991 гг.) и 

интенсивных экономических реформ (1992-2000 гг.)) покажет специфику отношения к 

бизнесу в советское и постсоветское время. Ограничение изучаемого периода 

обусловлено существенным изменением социальных и экономических условий в стране 

после 2000 г., что требует специального исследования и обоснования. 

Целью данной работы является изучение динамики употребления термина 

«бизнес» в электронной библиотеке Google Books как показателя отношения авторов 

(которые являются представителями российского общества) к бизнесу в 1985-2000 гг.  

Выдвинута следующая гипотеза исследования: существует специфика отношения 

российского общества к бизнесу в позднесоветский (1985-1991 гг.) и постсоветский 

(1992-2000 гг.) периоды. 

МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Объектом исследования является экономический менталитет российского 

общества. Предметом исследования являются социальные представления, идеи, 

концепции советских и российских авторов, относящиеся к бизнесу, обсуждаемые в связи 

вопросами бизнеса, изложенные в книгах советского и постсоветского периодов и 

являющиеся составляющими экономического менталитета. В качестве источниковой базы 

был выбран русскоязычный корпус книг Google Books.  
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Методом исследования является частотный анализ встречаемости термина 

«бизнес» в корпусе Google Books за 1985-2000 гг. На основе частот употребления 

термина описывались динамика и содержание отношения российского общества к 

бизнесу в научных и публицистических работах советских и российских авторов. Частота 

встречаемости термина «бизнес» в русскоязычном корпусе книг определялась с помощью 

сервиса Google Books Ngram Viewer. Показатели будут приведены в виде относительных 

значений встречаемости термина в оцифрованных книгах из Google Books (на основе 

базы данных «Russian (2019)»). Сервис Google Books Ngram Viewer позволяет 

выявлять частоту встречаемости термина в корпусе книг за достаточно большой 

хронологический период (в русскоязычном корпусе – за 1800-2019 гг.) и строить 

визуальное отображение частот в виде графика. Сервис определяет частоту употребления 

термина относительно всех слов в книгах за конкретный год. Кроме того, в некоторых 

случаях (когда этому не препятствует авторское право) Google Books Ngram Viewer 

позволяет видеть и контекст упоминания слова в тексте. 

Согласно прошлому исследованию частоты встречаемости термина 

«собственность» (Костригин, 2021), возраставшая динамика значений на графике 

интерпретировалась как увеличение количества употребления слова, что связывалось с 

повышением интереса к определенной теме (в данном случае – бизнесу). 

Соответственно, падение частоты встречаемости термина может быть обусловлено 

меньшим интересом и востребованностью вопросов, связанных с бизнесом. Результаты 

исследования будут представлены в виде частот встречаемости (в процентах от общего 

количества слов в корпусе оцифрованных книг) термина «бизнес» на протяжении 

позднесоветского и постсоветского периодов (1985-1991 и 1992-2000 гг.). Контекст 

упоминания будет обозначен названием книги, ее автором и годом издания, в которой 

встречался исследуемый термин. 

Методологией исследования является подход Digital Humanities (цифровые 

гуманитарные науки), согласно которому современные продукты культурной и научной 
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деятельности создаются и распространяются цифровым путем, а их анализ 

осуществляется так же с помощью различных цифровых инструментов и алгоритмов, с 

использованием баз данных; в них выделяются различные единицы цифровой 

информации и новые смыслы, которые отличаются от таковых при рассмотрении 

аналоговых объектов и др. (Володин, 2013; Костригин, 2017; Можаева, 2015; Таллер, 

2012; A companion…, 2004). Данный подход активно применяется к изучению 

исторических объектов, поэтому он является уже апробированным для исследования 

таких проблем, как историческая динамика общественных феноменов, которая 

отражается в цифровых данных. Другой методологической основой данной работы 

является опора на положения интеллектуальной истории и исторической психологии 

(Гусельцева, 2014; Историческая психология…, 2004; Кембриджская школа…, 2018; 

Холондович, 2020): экономический менталитет является социальной и психологической 

характеристикой общества определенного исторического периода, связан с 

общественным сознанием и настроениями, социально-политическим контекстом, а также 

проявляется в продуктах интеллектуальной деятельности – текстах. Таким образом, 

коммуникативные акты в виде публикации книг, посвященных экономике, являются 

одним из важных индикаторов содержания экономического менталитета конкретного 

общества. 

В качестве модели экономического менталитета, через которую будет оцениваться 

отношение к бизнесу, принимается система компонентов его направленности, 

соответствующих основным сферам психических процессов, – когнитивного, 

аффективного и поведенческого (Китова, Китов, 2020; Семенова, 2010). Так как 

получаемые данные из библиотеки Google Books в большинстве случаев относятся только 

к названиям и авторам изданий, то не всегда есть возможность выявить когнитивные, 

аффективные и поведенческие компоненты менталитета, поэтому дополнительные 

элементы структуры экономического менталитета могут включать в себя содержательные 

составляющие, связанные с основными сферами деятельности общества: политической 
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(внутри- и внешне-), экономической, социальной, образовательной, профессиональной, 

художественной и др. (Китова, Китов, 2020; Юревич, 2013). Эти две системы 

параметров экономического менталитета раскроют отношение российского общества к 

бизнесу: по направленности – выраженность когнитивного, аффективного или 

поведенческого компонентов отношения; по содержанию – присутствие и значимость 

различных бизнес-тем (политических, социальных, экономических, образовательных, 

профессиональных, художественных) в экономическом менталитете. 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Были получены следующие частоты встречаемости термина «бизнес» в 

русскоязычном корпусе книг Google Books за 1985-2019 гг. (см. рис. 1). 

 

Рис. 1. Динамика частоты употребления термина «бизнес» в русскоязычном 

корпусе книг Google Books за 1985-2000 гг. (данные от 19.05.2023) 

 

Рассмотрим полученные результаты, относящиеся к советскому периоду. В нем 

выявлен следующий диапазон частот: в 1985 г. – 0,0002331043%, в 1991 г. – 

0,0006185556%. Максимальное значение частоты встречаемости термина «бизнес» 

относится к концу данного периода (1991 г.). Тема бизнеса обсуждалась авторами в 

следующих изданиях: «Социально-экономические противоречия НТР при капитализме» 

(1985), Кукаркин А.В. «Буржуазная массовая культура: теории, идеи, разновидности, 

образцы, техника, бизнес» (1985), Андрунас Е.Ч. «Бизнес и пропаганда: система 

контроля крупного капитала США над средствами массовой информации» (1986), Рубе 
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В.А. «Сотрудничество или эксплуатация? Мелкий бизнес глазами буржуазных 

экономистов» (1986), Зяблюк Н.Г. «Государство и малый бизнес США: социально-

политический аспект» (1987), «Империи финансовых магнатов: транснациональные 

корпорации в экономике и политике империализма» (1988), «Современный капитализм: 

критический анализ буржуазных политологических концепций» (1988), 

«Экономическое, социальное и политическое развитие Индии (1947-1987)» (1989), 

Пронников В.А., Ладанов И.Д. «Управление персоналом в Японии: очерки» (1989), 

«Транснациональный монополистический капитал и Африка» (1989), «Соревнование 

двух систем. Развитие социализма в условиях мировой экономики. Исследования. 

Дискуссии. Материалы» (1989), Иванов М.М., Колупаева С.Р., Кочетков Г.Б. 

«США: управление наукой и нововведениями» (1990), Ковалевский А.А. 

«Транснациональный бизнес и развивающиеся страны» (1990), Купцов В.И. 

«Радикальная экономическая реформа: истоки, проблемы, решения» (1990), «Бизнес и 

государство: согласование социально-экономических интересов» (1991), 

«Государственная власть и предприятие: от команды к партнерству» (1991), «Малый 

бизнес: экономика, политика, мирохозяйственный опыт: аннотированный 

библиографический указатель» (1991) и др. 

В период перестройки тема бизнеса рассматривалась сначала в контексте 

политики, критики буржуазных стран, обсуждения недостатков капиталистического 

бизнеса, отмечалась эксплуатация развивающихся стран транснациональным бизнесом, 

анализировалось негативное внедрение бизнеса в западную культуру; далее стали 

рассматриваться взаимоотношения государства и бизнеса, место бизнеса (особенно, 

малого) в экономике и социуме, примеры развития бизнеса в азиатских и африканских 

странах, возможности включения социалистических стран в мировую экономику; в конце 

периода анализировался американский опыт ведения бизнеса, соотнесение 

предпринимательства и кооперативов с бизнес-предприятиями, признавалась позитивная 

роль бизнеса в развитии экономики и общества. 
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В новый исторический период 1990-х гг. выявлены следующие показатели 

частоты употребления термина «бизнес»: в 1992 г. – 0,0007703633%, в 2000 г. – 

0,0017162408%; максимальная частота вновь относилась к концу периода (2000 г.). В 

эти годы так же наблюдалось повышение частоты употребления этого термина и 

увеличение интереса к данной сфере. Термин встречался в следующих изданиях: 

Костенко Н.А. «Введение в бизнес реформируемой России» (1993), Чекмарева Е.Н. 

«Лизинговый бизнес: практическое пособие по организации и проведению лизинговых 

операций» (1993), «Государство и малый бизнес» (1993), Али-Заде А.А., Борисенко 

В.В. «Этика бизнеса: к определению предмета» (1994), Михнова И.Б., Пурник А.В., 

Антонова О.И. «Библиотека и бизнес: практические рекомендации, документы и 

материалы» (1994), «Бизнес и банки в современной России: динамика, тенденции и 

закономерности развития» (1996), «Введение в информационный бизнес» (1996), 

Старобинский Е.Е. «Криминал и бизнес» (1996), Сухинина В.А. «Фармацевтический 

бизнес в нормативных документах» (1996), Авилова А.В., Чепуренко А.Ю. «Малый 

бизнес в СНГ и Восточной Европе: трудности роста: середина – вторая половина 90-х 

гг.» (1997), Игнатов В.Г. «Предпринимательство и малый бизнес в России: 

становление, проблемы развития» (1997), «Внешнеэкономический бизнес в России: 

справочник» (1997), «Бизнес-план: методические материалы» (1998), Кальянов Г.Н. 

«Теория и практика реорганизации бизнес-процессов» (2000), Стрекалова Н.Д. 

«Бизнес-образование: гендерный подход» (2000), «Российское предпринимательство: 

стратегия, власть, менеджмент» (2000), а также в большом количестве художественных 

произведений. 

В рассматриваемый период российские авторы обсуждали новые социально-

политические аспекты реализации бизнеса в изменившемся государственном строе, 

рассматривали этические проблемы бизнеса и его криминальные аспекты, анализировали 

характеристики малого бизнеса, мотивы участия в малом бизнесе, социальный портрет 

предпринимателя конца 1980-х – начала 1990-х гг., определяли перспективы развития 
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бизнеса и предпринимательства в различных сферах деятельности (фармацевтике, 

библиотечном деле, банковской системе и др.), анализировали встроенность России в 

мировую экономику и бизнес, рассматривали опыт реализации бизнеса в странах СНГ и 

Восточной Европы, предлагали формы бизнес-образования, составляли методические 

материалы по ведению бизнес-документации, осмысляли новые формы бизнеса, 

например, информационного. Важно отметить то, что, хотя выше в перечне не 

указывались художественные произведения, однако их было много в выборке, 

полученной из базы Google Books для данного периода, в них очень часто встречался 

термин «бизнес». По нашему мнению, это говорит о самом широком внедрении бизнес-

терминологии как в профессиональный, так и повседневный язык. 

ОБСУЖДЕНИЕ РЕЗУЛЬТАТОВ 

Полученные результаты могут быть интерпретированы следующим образом. В 

1985-1991 гг. отмечается сильный рост публикаций, в которых обсуждались проблемы 

бизнеса. Это было связано с социально-историческими причинами – начался период 

перестройки, был провозглашен курс на ускорение социально-экономического развития 

страны, был принят ряд законов («Закон об индивидуальной трудовой деятельности» 

(1986), «Закон о государственном предприятии» (1987), «Закон о кооперации в 

СССР» (1988), «Закон об аренде» (1989), «Закон о крестьянском (фермерском) 

хозяйстве» (1990), «Закон о земельной реформе» (1990), «Закон о предприятиях и 

предпринимательской деятельности» (1990) и др.), распространялось рабочее 

самоуправление, развивались новые формы производственных объединений (концерны и 

корпорации), проводилась номенклатурная приватизация, было принято постановление 

«О концепции перехода к регулируемой рыночной экономике» (1990), появилась 

«Программа 500 дней» (1990), инициировались денежные реформы и др. (Тимошина, 

2015). Эти исторические события стимулировали развитие экономики, внедрение новых 

форм экономической активности граждан, в том числе внедрение зарубежного опыта 
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предпринимательской деятельности, наконец, интенсивное обсуждение проблем 

экономики, в частности бизнеса.  

Содержательными компонентами экономического менталитета, отраженного в 

тематике изданий и высказываниях авторов, связанных с бизнесом, являются: политико-

идеологический – рассматривались недостатки самого бизнеса как эксплуататорской 

практики, так и стран, в которых развивается бизнес; отдельно внешнеполитический – 

отмечалось участие России в международных отношениях и экономике; собственно 

экономический – обсуждались характеристики различных видов бизнеса 

(международного, малого и др.) и предприятий; социальный – анализировались 

взаимоотношения государства и бизнеса, роль бизнеса в обществе. Психологические 

компоненты направленности экономического менталитета проявились следующим 

образом: когнитивно анализировались проблемы взаимоотношения государства и 

бизнеса, вопросы вовлечения страны в мировую экономику, роль бизнеса в развитии 

экономики и общества; аффективно обсуждались политические аспекты организации 

бизнеса, негативно оценивался капиталистический опыт бизнес-практики; поведенчески 

перенимался опыт организации бизнес-деятельности в других странах. 

В 1992-2000 гг. продолжалась активная дискуссия по проблемам бизнеса в 

российском обществе, что было обусловлено множеством исторических событий. После 

распада Советского Союза при новом политическом строе начались различные 

экономические реформы и переход к рыночной экономике: были отпущены цены, 

развивались фондовые биржи, было принято несколько кодексов (бюджетный (1998), 

налоговый (1998) и др.), реализовывалась массовая приватизация предприятий, жилья, 

земли, проводилась реструктуризация народного хозяйства, становление кредитно-

банковской системы, налоговой системы, частной собственности, развитие различных 

секторов рынка, стимулировалась внешняя торговля, происходила деноминация и 

девальвация рубля, росли цены на нефть, изменялся политический и экономический курс 

страны в связи с последовательным избранием новых президентов и др. (Тимошина, 
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2015). Открытость и гласность СМИ и издательской деятельности способствовали 

широкому обсуждению проблем бизнеса, а социально-политические перемены – 

активному участию граждан в предпринимательской деятельности и бизнесе; авторы 

писали о насущных проблемах общества, для некоторых из них это был и личный опыт.  

Содержательными составляющими экономического менталитета российского 

общества этого периода были: внутриполитический – роль экономики и бизнеса в новом 

государственном строе; внешнеполитический – вновь рассматривались проблемы 

участия России в международной экономике; социальный – этические аспекты бизнеса, 

влияние бизнеса на различные слои населения; собственно экономический – продолжали 

обсуждаться вопросы реализации бизнеса в различных сферах деятельности; 

образовательный – отмечались перспективы организации бизнес-образования; 

профессиональный – выявлялись мотивы бизнес-активности; художественный – 

сюжеты из бизнеса активно использовались в романах и беллетристике. Психологическое 

содержание экономического менталитета этого периода обладало следующими 

характеристиками: с когнитивной точки зрения, анализировались вопросы реализации 

бизнеса в изменяющихся условиях, проблемы различных видов бизнеса и их решения в 

разных сферах деятельности, статус России в мировой экономике; аффективный 

компонент по полученным результатам трудно оценить, негативные оценки бизнеса были 

направлены только на его криминальные следствия, интенсивное обсуждение бизнеса в 

литературе может быть связано с присутствовавшим одобрением и позитивным 

восприятием внедрения бизнеса в повседневную жизнь; поведенческими признаками 

являлись готовность овладевать новой информацией и навыками в сфере бизнеса, а также 

направленность на образовательную деятельность. 

Обращаясь к выводам проведенного анализа, отметим, прежде всего, то, что 

полученные результаты отвечают современным трендам в цифровых исторических 

исследованиях экономико-психологических феноменов. Подобный анализ проводился 

относительно других экономических вопросов – в целом развития экономики в России 
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(Быков и др., 2017), экономического дискурса (Олейник, 2022), экономики 

впечатлений и марочного капитала (Гарипова, 2022), инноваций (Рабчевский, 

Кузьмичев, 2019), соотношения терминов «прибыль», «выгода» и «доход» (Миловидов, 

2020) и др. Важно подчеркнуть то, что возрастающая частота употребления термина 

«бизнес» и интерес к данной теме согласуется с некоторыми другими результатами, 

например, с динамикой употребления таких экономических терминов, как «экономика» 

(Быков и др., 2017) и «инновации» (Рабчевский, Кузьмичев, 2019), что может быть 

связано с повышением интереса к экономике в целом. 

Другим важным результатом являются выявленные психологические компоненты 

экономического менталитета российского общества в 1985-1991 и 1992-2000 гг. В 

нашем исследовании наблюдается возрастание значения поведенческого компонента и 

позитивных аффективных оценок по отношению к бизнесу в 1992-2000 г. Частично это 

подтверждается в исследованиях ценностных ориентаций предпринимателей, у которых в 

1990-е гг. возрастала ценность образованности (Журавлева, 2015), а также в опросах 

отношения российского населения к социально-экономическим изменениям 1990-х гг., в 

которых граждане в целом одобряли необходимость проводимых экономических перемен 

(Беляева, 2011; Хахулина, 2001). 

Наконец, была показана динамика содержания отношения к бизнесу в советский и 

постсоветский периоды. В позднесоветское время бизнес-практика была все еще 

ограничена, поэтому в российском обществе обсуждались различные теоретические, 

политические и социальные проблемы бизнеса. После распада СССР специфическим 

содержанием отношения к бизнесу у российских авторов стало одобрение новой 

рыночной экономики и всестороннее вовлечение в эту деятельность. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Проведенное исследование относится к актуальному направлению современных 

экономико-психологических и цифровых исторических публикаций по проблемам 

менталитета в целом и его отдельных составляющих, в частности экономического 
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менталитета. На основе полученных результатов сделаны оригинальные выводы о 

содержании экономического менталитета (на примере отношения к бизнесу) российского 

общества, его когнитивных, аффективных и поведенческих компонентов.  

Выявленные психологические характеристики экономического менталитета в 

России (на примере советских и российских авторов), с одной стороны, являлись 

следствием социально-исторических условий жизнедеятельности российского общества в 

изучаемые исторические периоды, с другой – сами выступали фактором принятия 

политических, социальных, институциональных, экономических и межличностных 

решений и поступков. Учет этих особенностей экономического менталитета позволит 

осуществлять психологически ориентированную интерпретацию исторических 

(экономико-исторических) событий нашей страны. 

Перспективой дальнейших исследований может быть использование 

обнаруженной динамики употребления частоты термина «бизнес» в анализе изменений 

других социальных, политических и экономических показателей в целях реконструкции 

макропсихологических характеристик российского общества (Макропсихология 

современного…, 2009) в различные исторические эпохи. 

Ограничениями полученных результатов являются: анализ характеристик 

экономического менталитета только по литературным источникам; интерпретация 

содержания литературных источников преимущественно по их названиям; экстраполяция 

частоты употребления термина «бизнес» на весь экономический менталитет. На основе 

подобных цифровых и психолого-исторических исследований, направленных на 

выявление динамики встречаемости других экономических терминов, можно будет 

создать более целостную систему составляющих экономического менталитета. 
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The article raises the problem of studying the attitude of Russian society to business as an 
element of economic mentality. It is noted that recently the actual direction of research in 
Russian public consciousness, mentality, attitudes and perceptions is quantitative, 
informational, digital and scientometric types of analysis, which allow to reveal features not only 
of socio-economic phenomena proper, but also representations and attitudes to them on the 
Internet. The indicators of various information systems and databases provide information both 
on the current characteristics of economic mentality and its dynamics in different historical 
periods. The aim of this study is to investigate the attitudes towards business in Russia in 1985-
2000 based on the indicators of word occurrence in Google Books database. The research 
method is frequency analysis of the term “business” in the Russian language Google Books 
corpus. The obtained data dynamics was interpreted as a change in the interest of Soviet and 
Russian authors, their perceptions and attitudes to business during periods under study. The 
methodological basis of the study was the Digital Humanities approach, intellectual-historical 
and psychological-historical approach to the analysis of socio-historical factors in the formation 
of public consciousness and mentality based on the products of intellectual activity (texts and 
publications). The attitude towards business was considered according to the following 
psychological components of economic mentality – cognitive, affective and behavioral. Results 
were presented for two chronological periods – the attitude towards business in 1985-1991 and 
1992-2000. It was found that during both periods there was an increase in the frequency of 
using the term “business”. This is attributed to the increased interest of Russian society in the 
economy and specifically in business under the conditions of transformations in the years of 
perestroika and the transition to a market economy after the collapse of the USSR. In 1985-
1991, a negative affective evaluation of business prevailed and a cognitive analysis of the role of 
business in society and the economy was carried out. Between 1992 and 2000, a cognitive 
analysis of different types of business and a behavioral orientation towards business practices 
and education came to the fore. In conclusion, the author points out the consistency of the 

 
2 The study was carried out with the financial support of the Russian Science Foundation (RSF) within the framework of the scientific 

project No. 21-18-00541. 
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findings with other quantitative studies of economic development and attitudes during the 
periods in question, as well as justifies the prospect of using the results in further digital, 
psychological and economic-psychological works. 

Key words: business, economic mentality, economic psychology, historical psychology, 
intellectual history, digital humanities. 
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